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Aumente a exposição da sua marca:
o fenômeno YouTube no Brasil

1. Web 2.0: conteúdo é fundamental

• Usuários de internet passam 47% de seu tempo navegando por conteúdo vs 33% 
para comunicação (oposto há 4 anos) 2
• Democratização das ferramentas de produção 
• Aumento da penetração de banda larga
• Redução no custo de armazenamento de dados digitais
 
2. YouTube Missão e Visão/Branding

• YouTube conecta usuários, mercados e geradores de conteúdo em um ambiente on-
line com forte interatividade.

3. Como atingir o seu target no Youtube

• Vídeo na Homepage
• Alto Impacto através de vídeo
• Posicionamento privilegiado 
• Acelera cobertura através de componente viral
• Veiculação diária
• Formatos: 
   - Banner: 300 x 35
   - Vídeo:320x 240

Brand Channel
• Seu próprio canal dentro do YouTube, podendo fortalecer o relacionamento com o consumidor

• Controle editorial total: ferramentas de programação de conteúdo; links para todos os seus vídeos

• Branding & resposta direta em um só lugar:

   - Banners para customização nas páginas de vídeo

   - Ícone do canal

   - URL externa

Resumo: Youtube no Brazil 

• 490 milhões  de page views
• 8 milhões visitantes únicos/mês
• 35% da cobertura dos usuários de inter-
net do Brasil
• Mais de 60% dos usuários têm entre 15 
& 34 anos
• Os brasileiros passam cerca de 17.4 mi-
nutos por dia no site

• YouTube no Brasil, mais popular do 
que nunca

Video online aumenta lembrança de 
marca e intenção de compra
Aumento Médio na Intenção de Com-
pra Após Exposição ao Anúncio (% 
aumento versus grupo de controle)

• Taxas de click sobre anúncios de 
vídeo tendem a ser 3X a 5X maiores 
que as taxas médias de click sobre 
anúncios JPG ou GIF

1 Source: Comscore, July 2007 

2 Source: Internet Activity Index, August 2007

3 Source: Dynamic Logic Market Norms, Double-

Click, Março 2006, eMarketer
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